Przedmiot: MARKETING Kod przedmiotu: WTilCh/Ist./Tow/B-7

1. Odpowiedzialny za przedmiot, jego miejsce zatrudni@a i e-mail: prof. dr hab. in.
Urszula Narkiewicz, Instytut Technologii Chemicznajieorganicznej i laynierii
Srodowiska, e-mail: Urszula.Narkiewicz@zut.edu.pl

. Jezyk wyktadowy: polski

Liczba punktow: 4

. Rodzaj studiéw, kierunek, specjalné¢, kierunek dyplomowania: studia stacjonarne |
stopnia, kierunek Towaroznawstwo

BWN

5. Status przedmiotu dla ww. studidow:obowizkowy
6. Informacje o formach zaje¢:
- wspotczynniki pracochtonia (wagi formy zagé): W,,= 1,0
Zajecia praktyczne
Sem. Pkt Wyktad Seminarium | Cw/éw. komp. | Laboratoriun Projekt
G/sem| F.z. | G/lsem F.z. | G/sem F.z. | G/sem F.z. | G/sem F.z.
I 4 30 Z - - - - - - - -

Objasnienia Pkt — Iiczbq punktéw, G/sem. — liczba godzisemestrze, F.z. — forma zaliczenisegdE —
egzamin, Z — zaliczeniel:w. komp — zajcia w formiec¢wiczen, na stanowiskach komputerowych

7.Wymagane zaliczenie przedmiotow poprzedzagych (lub okreslenie wymaganej
wiedzy):

8.Program wyktadéw

Geneza marketingulstota koncepcji marketingowej. Marketing mix igegelementy.
Marketing dobr konsumpcyjnych i marketing dobr pngstowych.Rynek — jego elementy.
Segmentacja i typologia strony popytowej rynBystem informacji rynkowej. Analiza rynku.
Badania marketingowe. Modele zachowa nabywcow. Zewetrzne iwewrtrzne
uwarunkowania dziafamarketingowych Strategia marketingowa firmyzormutowanie misji
przedsgbiorstwa. .Rynkowy cykl zycia produktu. Asortyment produktow ianaliza
"portfolio”. Polityka produktu. Przestanki rozwoju nowych produktéwPolityka cen.
Dystrybucja produktéw. Reklama i promocja sprzgda

Dziatania promocyjne: istota promocfirodki przekazéw promocyjnych, promotion - mix.
Marketing przemystowy. Ocena dziatmarketingowych.

9.Program zaje¢ praktycznych
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